Social responsibility and higher education, just a market target or a real educational challenge? An answer from the trenches
ABSTRACT
Currently, the globalization of local problems is both surprising and concerning, as the systemic impact of these problems undermines local territories and directly affects people and the environment. As these issues are inevitable, public and private initiatives have tried to find intercontinental socially responsible solutions to fight pollution, poverty and corruption, among other problem. In this sense, it is possible to find in South America a fertile field to grow awareness, but sometimes this useful marketing resource is unable to reach students within the classroom or change their views of their future professional practice. In this way, social responsibility coexists with academic capitalism practices. This article aims to show how learning implemented on a social responsibility foundation and from an ethical perspective can transform the classroom beyond its own limits. From the students’ narratives, it can be observed that they change their view of their professional role and transform their discourses, integrating others in their life’s plan. The results lead us to question how universities influence the way in which their graduates affect the world and vice versa. The classroom, a critical, reflexive and transforming space, is the field in which this question can be answered. 
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Responsabilidad Social en Educación Superior. Solo un objetivo de marketing o un real desafío educacional: una respuesta desde las trincheras
RESUMEN
Actualmente, sorprende e inquieta que los problemas locales se han globalizado, y sus efectos sistémicos erosionan los territorios locales y afectan directamente a las personas y al medio ambiente. Siendo imposibles de evadir, se responde a ellos con iniciativas privadas y públicas, individuales y colectivas, que buscan soluciones socialmente responsables intercontinentales para la contaminación, la pobreza, la corrupción política, entre otros. Es posible encontrar en Sudamérica un buen campo de reflexión para ello, pero muchas veces es más adoptado como un recurso útil de marketing incapaz de alcanzar a los estudiantes dentro del aula y mucho menos de cambiar sus visiones sobre sus futras prácticas profesionales. Así la formación en responsabilidad social convive con prácticas de capitalismo académico. Este artículo muestra cómo el aprendizaje implementado bajo los fundamentos de la responsabilidad social desde la perspectiva ética puede transformar el aula más allá de sus propios límites. A través de las narrativas de los estudiantes ellos cambian su visión acerca de su rol profesional y transforman sus discursos, integrando la presencia de un otro en su personal proyecto de vida. Los resultados empujan a preguntar cómo las universidades son una influencia significativa en la forma en que sus egresados afectan el mundo, y viceversa, y que el aula espacio y tiempo formativo, crítico, reflexivo y transformacional, es el campo donde esta pregunta es principalmente resuelta.
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